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CONVERSION-OPTIMIERUNG / ARBEITSBLATT

3 Punkte fur die
Shop Foundation.

Bevor Sie Details optimieren: Legen Sie fest, flir wen Sie verkaufen, warum diese Menschen bei Ihnen
kaufen und woran Sie wirtschaftlichen Erfolg messen.

SHOP / PRODUKT:

o lhre Zielgruppe
Wem helfen Sie? In welcher Situation entsteht der Kaufwunsch?

Unsere wichtigsten Kunden wollen ...

02 |hr Kaufargument
Warum lhr Angebot? Welcher konkrete Vorteil und Beweis tberzeugen?

Sie kaufen bei uns, weil ... Der Beweis dafir ist ...

0z |hr wirtschaftliches Ziel
Was darf ein Kauf kosten? Welche Kennzahl soll sich verbessern?

Kennzahl / Ausgangswert / Zielwert / maximaler Werbeaufwand je Kauf:

DER ERSTE TEST

Auf welcher Seite fehlt welches Argument? Formulieren Sie eine Anderung und legen Sie fest, an welcher
Kennzahl Sie deren Wirkung prifen.
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